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1. Einleitung

 ,RADLUST": Werbekampagne fur das Fahrradfahren
Einleitung « Forschungsprojekt der Universitat Trier
 Unterstatzung durch BMU, UBA, CO,NTRA & VCD
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Einleitung

O

1. Einleitung

« Zentrale Frage: ,Wie bekommen ﬁ

wir die Leute wieder aufs Rad?” 3

Neuer Ansatz: Professionelle
Werbung und Kommunikation fur
das Fahrrad

Radfahren braucht Werbung,
genau wie jedes andere Produkt, ms
das erfolgreich sein will LA —

—_y

. . w_ —
Hauptaugenmerk liegt auf dem “" =

alltaglichen Stadtradeln PR [ —L S
_ Pl

1. Steirischer Fahrradgipfel

e —

RADLUST — Informationen zur Fahrradkommunikation Universitat Trier



Das Fahrrad ist das am meisten
genutzte Verkehrsmittel weltweit

Ziele & : .
Mofivation In Deutschland besitzen uber
80% aller Haushalte mindestens | S=Ng#E
ein Fahrrad '
i
> Dieses Potenzial muss genutzt &=
werden!
« Ziel: Den Fahrradverkehrsanteil & o | .
in Deutschland innerhalb der e e S
nachsten Jahre verdoppeln = i — |
Eedes — < S :r- ;
g T T e
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2. Ziele und Motivation

Radfahren ist gefihrlicher geworden S
Neue Unfallstatistik zeigt dev  §treit um Radweg in der Innenstadt

Ziele & E‘Eid:il:l Eghfa:ennm? Lt!atlkllfnlﬂlir'“"gs f;hit E;e |I;}faSt;lIthlll'

Motivation R e Stadtrat debattlert wieder Uber Radwegebau

- —

Rudwerbung \rerschlmgi'
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;I' _1.-

¢ ?11 l
f&hl de-:BuugeIcler -
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Hedaord [Jok], 400030 Mark cheom, michia bauamisied- P daren F feriord Tiellen, 3
wverbldst die Stadt in ceel s fer Klaus h!.r:I MENEsT Wi -d-v 1;4:-'.1-"\-'--'_1'4: Rad-
vier Jahron fir slne Werbe- mil dar Werbea ur HGHE strechae §n bosagten Bedarts.
kampagne, die dis Herlorder die Herlorder provozisren, Ver:  plan meflpencememen kol
auf fi Birlngen A bl den stolaheeim 20 Woshe wurce in
=0l mneige unid chom gin an g ilige Eng- F 4

Thema: ,Fahrrad — Infrastruktur® oft uberbewertet

.Eﬁ

- Nur von Radwegen, Unfallstatistiken und Hindernissen
zu reden demotiviert statt zu inspirieren!
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« Statt uber Probleme des
Radfahrens zu jammern, will

e RADLUST:
otivation
- Positive Emotionen vermitteln
- Von der Leidenschaft des
Radfahrens erzahlen
- Lust aufs Stadtradeln machen
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3. Strategie

« Autowerbung als Vorbild:
» hochprofessionell

» omniprasent

» kostenintensiv

_ » emotional
Strategie

- Professionalitat ist auch fur die
Fahrradwerbung notwendig!

* Vergleich der Werbung
» Printmedien
» Messen / Events
» Werbespots

% 1. Steirischer Fahrradgipfel
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A W~Wllmaschu;z

Mehr Emissionen pro Stunde.

Die Mercedes R-Klasse AMATIC. Die alte Klimaschidlichkeit des Reisens.

B lnsere R-Klsie schaded
wlem Klbma, Der Yerbrauch Dlegl bel bis o
A9, 1100 kew, der Clp-Anssiof bel bis
A2 g ki Dam riknberen wir dis Klima
selhel fin dem Regiomen, idie & nle n
winen Srrafensilay schalTen, Vers prochen
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Baben wiy, den (0 Aussisdl bel peuen
Fahreengen ki il sufl 1 g'km ru
senken, Voo dicsess Ziel sind wir seil
eniferid, Mock das kbkmmeni iins nicki.
Veramiwortang wind bol uns kisin g

wchrieten, Weiter Klima rinieren,




Phil Roggers Alu Cityrad 7-G (2007)
22 MW 219,99 € * » 649,99 € *

; *statt 299,99 *statt 699,90
.f'f - Sie sparen Sie sparen
Y 80,00 € * 24991 €*
in 24: h.b-ni 1hnen! in 24 h bei Ihnen!
BMC superstroke 01 orange Kit 1 (2007) Gepida 300 NX7 Faltrad (2006)

. » 2699.- € * f. »329,2¢*
*statt 3699, E *statt 45959 —€

Sie sparen Sie sparen

1.200,00€ * 169,01 € *

in 24 h bei Thnen! n 24 h bei Thnen!

e T - e -.-.u ik

» 179,99 € * » 849,99 € *

*statt 29999 *statt +1599-99€

Sie sparen Sie sparen

10%0 * 350,00 € *

in 24 h bei thoen! in 24 h bei Thnen!
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KETTCOM
Federgobel

versiefibarer
Varbau

LED-Licht
mit Standlicht

Gel-Sottal . Lichtmaschine

Spiel + Kind

FLAIR

Rehmen:

Zabel:

Schaltung /
Schaltwerk:

Beleuchtung:

Lenkerbigel ¢
Vorbau:

Sattel /
Sattelstlitze:

Bereifung /
Laufrdder;
Bremsen:

Sonstiges:

Farbe:

KETTLER Aluminium 70085-K1, vollgefedert

Einstzllbare Kettcom-Federgabel

EB-Gang Shimano mit Ricktritt und Drehgriffschalter

Meues KETTLER Design, LED Hochleistungs-
Scheinwerfer mit Sensorsteusrung,
Standlichtautomstik vorne und hinten, Nabendynamo
Aluminium City mit Komfortgriffen /
Winkehverstel|barer Worbau

Sperigl-zelsattel mit KETTLER Sichifenster'Alu-
Fatentsattelstutze

Marathon-Bereifung mit hohem Pannenschutz und
Reflexstreifen / Systemgespeichte Laufrader mit
Hohlkammer Alu-Felge 4 x5

HKETTLER KBS-Bremssystem mit

V-Brake vome und hinten, Ridktrittbremse

Industriegelagerter Drehpunkt, speziell
abgestimmiter Suspa Dampfer, Doppelstander mit
Lenkungsdéampfer, Rodkschute

Brillignt-silber
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3. Strategie

 Neues Fahrrad-Image kreieren:

» Emotionale Werbung vs.
rationale Argumentation

» Spald am Radfahren vermitteln

Strategie
« Klarer Auftrag an die Politik:
> Breite Werbekampagne starten,
um Leute zu motivieren
- Einen neuen Fahrrad-Kult
schaffen
% 1. Steirischer Fahrradgipfel
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4. Unsere Produkte

Einleitung

Ziele &
Motivation

Strategie
Stadtradeln

Politik
Ruckblick

Vision
1. Steirischer Fahrradgipfel
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4. Unsere Produkte

Natur &
Umwelt

Generation
Einleitung

Ziele &
Motivation

Strategie
Stadtradeln

Politik
Ruckblick

Vision
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4.1 Stadtradeln

Einleitung

Ziele & Spontan

Motivation

Strategie Flexibel
Staufrei
Politik
Schnell

Riickblick

Vision
1. Steirischer Fahrradgipfel
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~ »Die STEUISIEN OTRESITaN

www.radlust.info




»Mobilitatsgarant in der City«

Einkaufen, promenieren, bummeln, flanieren,
plaudern, erleben, staunen oder sich einfach
treiben lassen - das Rad als
uneingeschranktes Prestigeobjekt!

"
&= na“l“sl

PORE)) www.radlust.info




»Mehr Radler
braucht das
Land!«



In Jedem won urs steckt eln Genoss-
radler. Man muss nur daran erinnert
werden. Es lohnt slich immer die
Wigltalt der urbanen Relze zu erfah-
ren, das Flalr elner 5tadt zu erksnnen,
den Charme Ihrer Hiuser und Matze
Zu beobachten und Sinn TO0r die
Flealbilitdt der Bewegunostreihelt zu
artakkeln.

Zur pracisorientierten DDUI‘IQ!ElI‘II‘IElt
ampfiehlt  das  RADLUST-Team den
Salbsteersuch. Eintfach aufstzigen und
lestahran und Trel nach Lust und Launs
dle folgenden Thementouren wahlen
und kombinleren. Hauptsache, Lust auts
Rad und Lust auf 5tadt!

Nur weanhge Gruncoravssemun gen
Dvaucht eln Staciradier:

*

Gamachiichksi und Ganuss am
erFAHREM der Stadt

Sensl bl At Tr Stimmungen,
Atmosphare, Detalls und Kuriosa
Beraftschatt zur'sWahrnehmung
der Stadt mit allen Sinnen
Offenhelt for die Umgebung und
die Klalnigkziten

Neugiensa aur Geschichten,
Episoden und Qoerraschungsn

49 RADUST




Einleitung

Ziele & Romantisch
Motivation

Strategie Umweltfreundlich

Nicht moralisierend
Politik

Riickblick

Vision
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Kt darn Rad It man naher dran an
allern, was Spat macht und b=eindruckt.
Duttende “Wissen, rauschende Flisse,
puklerande Platze, ldvilische Parks. Bar-
rlerafrel, Im natdriichen Cabrio®. Rad-
fahrer spdren, sehen, rechen und

schrmecken mehr won Frische und Hator-
lichik=it, wvan Urbanitdt und MNahbar-
SChatt. Unabhangig wan starran Swagen-
z0gen und Verkehrsregein, Frel fir dis
Lust auf Eewsgung.

Flexibel, auch

53 mADUST

schiwver zugangliche Wege zu erkundsn.
Offen fir neue Eindricke, nah dran und
rmitten drin. Qb Stadtkuiur Naturdyle
ader Uiweleindricke. Radler ersben
die Welt Intersher. Sle splren die Be-
schaffenhett der Umeeatt, dle Art der
Wege, ob Shotier Asphall, Waldprad
oder FILsspromenace. Sle sind stolz auf
Ihire Mull-Emitsskan, diewvan keinem Fanr-
zedlq errelcht wird.




4.3 Generationen

JGemeinsam aktiv - Radlust verbindetu
R AT A P
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Erweiterung des
Aktionsradius
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Unabhangigkeit 51

Produkte

Verbindend

1. Steirischer Fahrradgipfel
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-
»Warum ich mir diesen

Job ausgesucht habe?
Ich bin jeden Tag an der =
frischen Luft und es

macht einfach SpabB, in

die Pedale zu treten. Als
Fahrradkurier kann ich

Arbeit und Hobby &
miteinander verbinden.«

Ullrich Al-Amily (Trieff®

&Y www.radlust.info




Aufsteigen und abheben, die Lust an natlrlicher Bewegung entdecken, das
Tempo steigern und durch den Fahrtwind erfrischen, den Blick schweifen
lassen, zurlickblicken und in Bewegung sein, nach Lust und Laune die
Richtung wechseln, den Kopf frei machen - mit Leidenschaft die

Atmosphare der Stadt wahrnehmen -

Stadtradeln als wahres Fest der Sinne
www.radlust.info




nGemeinsam aktiv — Radlust verbindet«

P l

Radfahren verkorpert lebenslange Entdeckungsfreude und ungestillten
Bewegungsdrang. Gemeinschaftserlebnisse beim Stadtradeln und
zwischenmenschliche Kommunikation auf dem Fahrradsattel

symbolisieren Lebensqualitat.




4.4 Technik

JRaffiniert. Genial. millionenfach

bewahrt.« o
| el A

wProfil zeigeng

Faszinierend

Individuell
Produkte
Schon
% 1. Steirischer Fahrradgipfel
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»nRaffiniert. Genial. Millionenfach
bewé':hrt «

»Es genligt eben nicht, dass Technik gut
funktioniert. Sie muss auch in die Welt passen.«

Gero von Randow, Wissenschaftsjournalist

4 T nadI“SI

&Y www.radlust.info




BaeusT 42

LTuring® wird Im Fahrradhandel Immer
Populsrer. \Weg vom Ramschiahmad, hin

Imageverglelch mit dem Adto nicht
scheuen. Im Umgang mit dem Fahrad
volizieht sich eine Trendwende, man lels-
tet sich efn Zweelt- und Drittfahmad, man
hat differenzierte ‘Wonsche und An-
forderungen. Man ahtet aur Detalls,
praft Funktlonailitat, tauscht Erfah-
rungen aus, l8sst sich gern beraten. Die
Entwicklung der Fahmadtechnlk bringt
Bewegung In dia Fahrradindustrie. Vier-
dndert alimahiich doch die Wahrneh-
mung des Rades In der Offentiichieit.
Dle Autwertung des Fahrmadimages hat
endlich begonnen.

43 PADIUST




4.5 System

»Okonomisch denken.«

Fur den Kipmetarpras
Fie modmaken Sladtstralle
kann man etwa 100 km newe

Veranderungen P -
einfordern % 5000 660 e

. Hobabrkilometer
kann man *twa §5n km

U Indragpy

Produkte Politische
Prioritaten
setzen
% 1. Steirischer Fahrradgipfel
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... ein scharferes politisches Profil!«

Damit sich die Entscheidungstrager in Politik und Planung leichter tun,
fahrradfreundliche Rahmenbedingungen zu schaffen.

Damit Fahrradfreundlichkeit zu einer Selbstverstandlichkeit im modernen
Mobilitatsmanagement wird. Allein schon aus Grinden der Okonomie und
Effizienz im Verkehr.

Damit viele intelligente Schnittstellen zwischen &ffentlichem
Personennahverkehr und Fahrradverkehr, z.B. durch bequeme
Radmitnahme in Bussen und Bahnen, entstehen.

Radlust lohnt sich. Radlust

Fur jEden. oY www.radlust.info




»Die neue Radlust«

|

Fiir eine Renaissance des Fahrradverkehrs!

Umweltvertragliche Ideen gehoren auf die StraBe, nicht in die Schublade!
Das Fahrrad hat riesige Potenziale! Die Vorteile missen den Menschen nur
wieder ins Bewusstsein gerufen werden. Dies lasst sich am einfachsten
durch gezielte Kommunikation erreichen. Notwendig ist lediglich ein
Umdenken.

Das Fahrrad ist nicht nur ein Sport- und Freizeitgerat, sondern bietet im
Alltag modernen und gesunden Mobilitdtskomfort! Aus dem taglichen
Stau- und Verkehrschaos, den Klima- und Umweltproblemen sowie der
Energiekrise kommen wir im Stadtverkehr nur, wenn wir die

Macht der Gewohnheiten @ndern!
A IIaIIIIISI
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nDie junge Generation -
Mobilitatsplanung von morgen!«

Lust auf Veranderung

Fehler der ¢ und Vater In der
Werkehrspoltle nicht einfach wielter-
machen.

Herausforderungsn annehmen

Wir nehmen den Elimaschutz als
Haraust =IUNg an und FlfF'lfF'Fl auf dis
Frustra an alner |I'I1I'I'l-'r Uﬂtl'-"M-'l:lll-
cheren Staugemelns > Im-
MEr Wwir mal Varanty N wear-

bandsmitglied, wir
g zur nachhaltigen
r Jtﬂ'jt"' und der
Fenlarn

&l und

i Nzl 'i'l'E'Q': ain-
Itat tordem, dis
und Vieltalt In unsare

Kinisterin cader
|elsten unsaren Be
Gastalung
Urreeeit. WIr |
".ﬁ'lrl:l:lrl

Mabilitat aus elgenam Antrisk
RADLLIST betdrdert unsere elgens Bewe-
blitat und Aben-
rr-=-|-'r| bar durch eine kon-
e mit

nlegern, dis

Angals Liakar

Wi stofan eine neus Rad-Kuteslls an. Als
Visiondre. Mit Begalsterung und Mothetion
lebern wir unsers RADLUET sus. mmer umd
Oberall sizen wir Im Sattal. Radfahren st
Trard. Sporthich, Inroseth: Indieidusll und
diynamich. A purer Lst. A Elgansinn ured
Gamsdnsinm. 'Wir ndtzen ure, wir nltzen der
Stadt, wir nltzen der Umwalt. i
Letdarschaft wnd Bagebterung. 'Wir machan
dan 'Wag fral. For sina bessera Tuloanft.”

Carstan Hogertz

NN wir an der Madvt eiliren, dann wilr-
den weniger Autos und mehr Fahmader suf
ursaren Straman wutersogs sein. Wir wir-
dun dafir sorgen, dess das Lebon wieder suf
din Stralle zurtckkabirt. Dass Kinder sichaske-
dur auf der Stralla i Stadtreurn euslaben
lSrnan. Wir ermdglichen, des Groloham:
angstfral am Leban sulerhab der cigensn
wior '‘Winde tollmahman kSnmen und thra
Miaghichkeit sk Stitze und Vorbild unserar
Gexalbchatt wakrmehimen dorfan.”

is

Markus Strang

Ich fshra germa Fabrrad. Widht wesil mie
urtofshren zu tousr Bt nikcht sl Ich main Ga-
wigman im Sachan Klimasdwtz jeden Tag baruhl-
gen will und schon gar nicht, well Pedfabiren
hipp bt. Eigantlich sher wall ss maine Badarf-
nissa im CitypBarakch am bastan bafriadigt. Man
kornnrt damitt airfach und ohine langa rechdan-
I 22 midsson won Tir zu Tor - fartig.”

Lana Brihna

W denken an dis Tukunft! ‘Widhtlg st e
afso, Kinder von klaineuf an des Leban mit
Fahrrad zu gessshnen. Anch for den 'Weg zur
Schule. Kirder, dia mitt dem Aurto In de Sdhuke
gebracht warden, sind am dran, sie habon
Ezwmgungermanga urd thnen fahlen Kommu-
nikcation und Anregung auf dem Schubseg.
Kinder sollen hren 'Weg sus sigerer Kraft
madstern. Fabrrad-Sozialisation st ene wichil-
ga Aufgsbe for Eferm, Kindergirten und
Schulen. Diese Aufgabe muss baestmdglich

Raphaal Thislen

HerSnderung jetet! Wir haban
langa gemug zugesohan, wis
rikhis passiort, wia Immer nuar
garadet wird und letztendlich
dodh alles wiedaer nur im Sande
warlduft. 'Wir mahman dia He-
rausforderung am und sotzan
wns bawuet suf unseran Himtaem
wund radaln los. For dis Umaesdt,
for die Gesundhelt, gegen den
Elimasandal und fior eira besse-
ra Zuloundt. Dann wer abess bo-
wegen will, dur muss sich auch

salbar In Bewegung setzen.”

69  RANUST







,Das Auto hat in der GroRstadt
keine Zukunft mehr*

Bertrand Delanoé

(Burgermeister von Paris)

Politik e, \
MAIRIE DE PAIS )
% . 1. Steirischer Fahrradgipfel

RADLUST — Informationen zur Fahrradkommunikation Universitat Trier



Exkurs: ,Vive la Vélorution® veiy

Leihfahrrader erobern die Metropolen:

« Paris: Welthauptstadt der Mietrader
« Uber 13 Mio. Fahrten in 6 Monaten

« Leihfahrrad - System extrem erfolgreich

Politik - Geringer infrastruktureller Aufwand

- Enorme Medien-Aufmerksamkeit

% 1. Steirischer Fahrradgipfel
#
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Exkurs: ,Vive la Vélorution® veiv

| UL o s L

15" July 2007 31¢ Decembre 2007

Einleitung

Ziele &
Motivation

10,648 bikes 20,600 bikes Vélib’ Calendar

15 July 2007
10,648 bicycles and 750 stations

3 September 2007
14,197 bicycles and 1,000 stations

Strategie

Produkte
1457 stations 31 décembre 2007

20,600 bicycles and 1,451 stations

Riickblick

Vision

1. Steirischer Fahrradgipfel
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Exkurs: ,Vive la Vélorution® veiy

o JCDecaux: Fuhrendes Unternehmen in ..

der AuRenwerbung

« Zielgruppen von vélib:
» Touristen / Besucher
» Pariser Burger

e Tarife:
» Jahresabo 29 €

Politik »> 1 € pro Tag, erste halbe Stunde
kostenlos

- Autoverkehr soll in Paris in 10 Jahren
um 40 % zuruckgehen

% 1. Steirischer Fahrradgipfel
#
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5. Politik und Radlust

Arbeit auf zwei Ebenen
Einleitung

Ziele & 1. Entscheidungstrager erreichen
Motivation » Politische Uberzeugungsarbeit leisten

» Radverkehrsforderung = gesamtgesellschaftliches Interesse
Strategie > Auftrag an Politik

Produkte . _ . _
2. Burgerinnen und Burger erreichen

» Breite Medienprasenz, nicht nur Fachmedien
» (Zukunftige) Nutzergruppen ansprechen
Riickblick » Radlust-Kampagnen in Stadten und Regionen
» Bundesweite Dachkampagne

Vision

A5 7 1. Steirischer Fahrradgipfel
e s
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6. Ruckblick

« Seit 1 Jahr ist RADLUST auf Tour
« Bislang viele tausend Besucher

« Zustimmung / Positives Feedback:
Image des Fahrrads muss positiv
und nachhaltig verandert werden

Riickblick

% 1. Steirischer Fahrradgipfel
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6. Ruckblick

« 2. Platz beim Deutschen
Fahrradpreis Best for Bike als
positives Signal

* Forderpreis der Klimaschutz-
initiative CO,NTRA der Firma
Saint Gobain-Isover G+H AG

« Vortrage und Ausstellungen in
zahlreichen Stadten und
Regionen

Riickblick  |Intensives Medienecho

- Breite, wachsende Offentlichkeit

% 1. Steirischer Fahrradgipfel
—
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7. Vision — So geht’s weilter...

Entwicklung integrierter Kommunikationskampagnen

Zielgruppen:

1. Nutzergruppen (Burgerinnen und Burger)

2. Entscheidungstrager (Politik und Verwaltung)
3. Medien und Fahrradwirtschaft

ZDFtext Seite 554

Vision

% 1. Steirischer Fahrradgipfel
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Konzeptbausteine:

nUnschlagbar schnell.
=

Werbung (Spots, Anzeigen, Plakate, -
Postkarten, Merchandising etc.)

e Events und Messen

» Dauerhafte Medienprasenz (TV, Radio,
Zeitungen, Magazine, Online, Kino)

 Informationen zum Fahrradverkehr fur
Entscheidungstrager und Blrger

Unschlagbar preiswert.«

U msetzu nq . In der Stadt kénnen etwa die Hélfte aller

Strecken schneller mit dem Rad zuriickgelegt

werden als mit dem Auto. Ob zum Einkaufen,

* Interdisziplinare Kooperationspartner zur Arbeit oder zur Party, das Rad ist das

flexibelste Verkehrsmittel.

* Auch Wettbewerbe und Kreativ-
Visi potentiale an Hochschulen nutzen
Ision
% 1. Steirischer Fahrradgipfel
—
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Kooperation von Radlust und raumkom:

« Konkrete Umsetzung von Projekten zusammen
mit dem Institut fUr Raumentwicklung und
Kommunikation (raumkom)

« Evaluation der Kampagne im Auftrag des
Verkehrsministeriums NRW

* Angebotserstellung fur interessierte
Kommunen (Frankfurt a.M., Dusseldorf,
Luxemburg, Trier, Blnde)

7. Vision — So geht's weilter...

www.radlust.info

Anstitut for Raumentwickiung und Kommunikation

* Bundesministerium
L fiir Umwelt, Naturschutz

und Reaktorsicherheit

Ministerium fiir
Bauen und Verkehr
des Landes Nordrhein-Westfalen )

« Entwicklung eines Konzepts fur eine " _J] Areitsgemeinschatt
. fahrradfreundliche
bundesweite Radlust-Dachkampagne Stidte, Gemeinden
= und Kreise in NRW
Vision
% 1. Steirischer Fahrradgipfel
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/. Vision — We have a dream

RADLUST als Beitrag zu:

Einleitung
 Klimaschutz
Ziele &

Motivation N\ A\ ¢ + Gesundheitspriavention
Strategie -  Verkehrsentlastung

Produkte « Urbane Lebensqualitat

Politik
= Mobilitat und Flexibilitat statt Hektik und Stress
Neue Kultwelle anstol3en

Deutschland schlagt Holland mit 35:30 (Radverkehrsanteil)

Riickblick

1. Steirischer Fahrradgipfel
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elen bank fur lhre
Aufmerksamkelt'

1. Steirischer Fahrradgipfel
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