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Radlust
Werbung und Kommunikation 

im Radverkehr

1. Steirischer Fahrradgipfel

Graz 2008

Angewandte Geographie
Raumentwicklung und Landesplanung

Universität Trier



RADLUST � Informationen zur Fahrradkommunikation                         Universität Trier

Einleitung

Ziele & 

Motivation

Strategie

Produkte

Politik

Rückblick

Vision

1. Einleitung

� �RADLUST�: Werbekampagne für das Fahrradfahren

� Forschungsprojekt der Universität Trier

� Unterstützung durch BMU, UBA, CO2NTRA & VCD

Einleitung
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1. Einleitung

� Zentrale Frage: �Wie bekommen 
wir die Leute wieder aufs Rad?�

� Neuer Ansatz: Professionelle 
Werbung und Kommunikation für 
das Fahrrad

� Radfahren braucht Werbung, 
genau wie jedes andere Produkt, 
das erfolgreich sein will

� Hauptaugenmerk liegt auf dem 
alltäglichen Stadtradeln

Einleitung
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2. Ziele und Motivation

� Das Fahrrad ist das am meisten 
genutzte Verkehrsmittel weltweit

� In Deutschland besitzen über 
80% aller Haushalte mindestens 
ein Fahrrad

Dieses Potenzial muss genutzt 

werden!

� Ziel: Den Fahrradverkehrsanteil 
in Deutschland innerhalb der 
nächsten Jahre verdoppeln

Ziele &

Motivation
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2. Ziele und Motivation

Ziele &

Motivation

Thema: �Fahrrad � Infrastruktur� oft überbewertet

Nur von Radwegen, Unfallstatistiken und Hindernissen 

zu reden demotiviert statt zu inspirieren!



RADLUST � Informationen zur Fahrradkommunikation                         Universität Trier

Einleitung

Ziele & 

Motivation

Strategie

Produkte

Politik

Rückblick

Vision

2. Ziele und Motivation

� Statt über Probleme des 
Radfahrens zu jammern, will 
RADLUST: 

Positive Emotionen vermitteln  

Von der Leidenschaft des 

Radfahrens erzählen

Lust aufs Stadtradeln machen

Ziele &

Motivation
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3. Strategie

� Autowerbung als Vorbild:

hochprofessionell

omnipräsent

kostenintensiv

emotional

Professionalität ist auch für die 
Fahrradwerbung notwendig!

� Vergleich der Werbung

Printmedien

Messen / Events

Werbespots

Strategie
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3. Strategie

� Neues Fahrrad-Image kreieren:

Emotionale Werbung vs. 

rationale Argumentation

Spaß am Radfahren vermitteln

� Klarer Auftrag an die Politik: 

Breite Werbekampagne starten, 

um Leute zu motivieren 

Einen neuen Fahrrad-Kult

schaffen

Strategie
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4. Unsere Produkte

Stadtradeln

Freizeit

Natur & 

Umwelt

Sozialisation

Generation

Vielfalt

Emotionen

Globale 

Wirtschaft

System

Technik

Produkte
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4. Unsere Produkte

Stadtradeln

Freizeit

Natur & 
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Sozialisation

Generation
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4.1 Stadtradeln

Spontan

Flexibel

Staufrei

Schnell

Produkte
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3.1 City Cycling

Products
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4.2 Natur & Umwelt

Romantisch

Umweltfreundlich

Nicht moralisierend
Produkte
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4.3 Generationen

Erweiterung des

Aktionsradius

Unabhängigkeit

Verbindend

Produkte
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4.4 Technik

Faszinierend

Individuell

Schön

Produkte
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4.5 System

Veränderungen

einfordern

Politische 

Prioritäten 

setzen

Produkte
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Exkurs: �Vive la Vélorution�

�Das Auto hat in der Großstadt 

keine Zukunft mehr�

Bertrand Delanoé

(Bürgermeister von Paris)

Politik



RADLUST � Informationen zur Fahrradkommunikation                         Universität Trier

Einleitung

Ziele & 

Motivation

Strategie

Produkte

Politik

Rückblick

Vision

Exkurs: �Vive la Vélorution�

Leihfahrräder erobern die Metropolen:

� Paris: Welthauptstadt der Mieträder

� Über 13 Mio. Fahrten in 6 Monaten

� Jedes Rad Ø 11-mal pro Tag im Einsatz

� Leihfahrrad - System extrem erfolgreich

Geringer infrastruktureller Aufwand

Enorme Medien-Aufmerksamkeit

Politik
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Exkurs: �Vive la Vélorution�

Politik
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Exkurs: �Vive la Vélorution�

� JCDecaux: Führendes Unternehmen in 
der Außenwerbung

� Zielgruppen von vélib: 

Touristen / Besucher

Pariser Bürger

� Tarife:

Jahresabo 29 �

1 � pro Tag, erste halbe Stunde 
kostenlos

Autoverkehr soll in Paris in 10 Jahren 
um 40 % zurückgehen

Politik
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5. Politik und Radlust

Arbeit auf zwei Ebenen

1. Entscheidungsträger erreichen
Politische Überzeugungsarbeit leisten

Radverkehrsförderung = gesamtgesellschaftliches Interesse

Auftrag an Politik

2. Bürgerinnen und Bürger erreichen
Breite Medienpräsenz, nicht nur Fachmedien

(Zukünftige) Nutzergruppen ansprechen

Radlust-Kampagnen in Städten und Regionen

Bundesweite Dachkampagne

Politik
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6. Rückblick

� Seit  1 Jahr ist RADLUST auf Tour

� Bislang viele tausend Besucher

� Zustimmung / Positives Feedback: 
Image des Fahrrads muss positiv 
und nachhaltig verändert werden

Rückblick
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� 2. Platz beim Deutschen 
Fahrradpreis Best for Bike als 
positives Signal

� Förderpreis der Klimaschutz-
initiative CO2NTRA der Firma 
Saint Gobain-Isover G+H AG

� Vorträge und Ausstellungen in 
zahlreichen Städten und 
Regionen

� Intensives Medienecho

Breite, wachsende Öffentlichkeit

6. Rückblick

Rückblick
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7. Vision � So geht�s weiter�

Entwicklung integrierter Kommunikationskampagnen

Zielgruppen:

1. Nutzergruppen (Bürgerinnen und Bürger)

2. Entscheidungsträger (Politik und Verwaltung)

3. Medien und Fahrradwirtschaft

Vision
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7. Vision � So geht�s weiter�

Konzeptbausteine:

� Werbung (Spots, Anzeigen, Plakate,  
Postkarten, Merchandising etc.)

� Events und Messen

� Dauerhafte Medienpräsenz (TV, Radio, 
Zeitungen, Magazine, Online, Kino)

� Informationen zum Fahrradverkehr für 
Entscheidungsträger und Bürger

Umsetzung:

� Interdisziplinäre Kooperationspartner

� Auch Wettbewerbe und Kreativ-
potentiale an Hochschulen nutzen

Vision
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7. Vision � So geht�s weiter�

Kooperation von Radlust und raumkom:

� Konkrete Umsetzung von Projekten zusammen 
mit dem Institut für Raumentwicklung und 
Kommunikation (raumkom)

� Evaluation der Kampagne im Auftrag des 
Verkehrsministeriums NRW

� Angebotserstellung für interessierte 
Kommunen (Frankfurt a.M., Düsseldorf, 
Luxemburg, Trier, Bünde)

� Entwicklung eines Konzepts für eine 
bundesweite Radlust-Dachkampagne

Arbeitsgemeinschaft 

fahrradfreundliche 

Städte, Gemeinden 

und Kreise in NRW

Vision



RADLUST � Informationen zur Fahrradkommunikation                         Universität Trier

Einleitung

Ziele & 

Motivation

Strategie

Produkte

Politik

Rückblick

Vision

7. Vision � We have a dream

RADLUST als Beitrag zu:

� Klimaschutz

� Gesundheitsprävention 

� Verkehrsentlastung

� Urbane Lebensqualität

� Mobilität und Flexibilität statt Hektik und Stress

� Neue Kultwelle anstoßen

� Deutschland schlägt Holland mit 35:30 (Radverkehrsanteil)
Vision
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Vielen Dank fVielen Dank füür Ihre r Ihre 

Aufmerksamkeit!Aufmerksamkeit!
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