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„Dem Fahrrad gehört die Zukunft“ (Matthias Horx)

• Das Fahrrad hat alle guten Argumente auf seiner Seite:
– Flexibilität und Schnelligkeit
– Sparsamkeit
– Umwelt- und Klimaschutz
– Gesundheit
– Städtische Lebensqualität
– Hohe Besitzquote

Fahrrad = ideales städtisches Individualverkehrsmittel

• Trotzdem hat das Fahrrad ein Imageproblem
• Ursache: mangelhafte Kommunikation
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Radverkehr und Kommunikation

• Das Auto ist in den Medien überall präsent:
– Werbeanzeigen / Werbespots
– „Mobilitätsteile“ der Freitags-/Samstagsausgaben fast aller

Tageszeitungen stellen Woche für Woche neuste Automodelle
vor

– Zahlreiche Automobil-Magazine im TV
• Vergleichbare „Huldigung“ neuster Fahrradmodelle gibt es

nicht
• Trotz Aktualität des Themas „Elektromobilität“
• Schließlich ist das bereits heute serienreife und

erschwingliche Elektrofahrzeug für die Stadt das Pedelec
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Radverkehr und Kommunikation
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Die Kampagne Radlust

• Antwort auf Imageproblem bietet „Radlust“
• Grundgedanke: jedes Produkt, das

erfolgreich sein will, braucht professionelle
Werbung und Kommunikation

• Vorbild Autowerbung:
– Hochprofessionell
– Omnipräsent
– Kostenintensiv
– Emotional

• Das Auto wird seit Jahrzehnten erfolgreich
als „Kultobjekt“ inszeniert
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• Bsp. BMW oder VW?

Wigand v. Sassen Radlkampagnen – Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010Quelle: www.volkswagen.de
Quelle:
www.horizont.net

http://www.volkswagen.de
http://www.horizont.net
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Die Kampagne Radlust

• Autofahren bedeutet für die Meisten mehr als nur die reine
Fortbewegung von A nach B

• Das Auto steht für:
– Freiheit
– Unabhängigkeit
– Luxus
– Lifestyle
– Neuerdings sogar für aktiven Umweltschutz

• Und das Fahrrad?
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3.1 City Cycling

Products

Quelle: www.radlust.info

http://www.radlust.info


Die Kampagne Radlust

• 2007: internationale Fahrradkonferenz Velo-city in München
• Dort wurde die Kampagne vorgestellt
• Eine der zentralen Botschaften zum Abschluss der

Konferenz:
„Zu einem ganzheitlichen Ansatz der Fahrradförderung
gehören neben „harten“ Maßnahmen auch „weiche“
Maßnahmen wie Kommunikation und Marketing.“

• 2008: Der Münchner Stadtrat beschließt die Umsetzung
einer Fahrradmarketingkampagne
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Die Radlkampagne der LH München

Vorarbeiten:

• Europaweites Ausschreibungs- und Vergabeverfahren
• Von insgesamt 62 Bewerbern erhielt folgende

Bietergemeinschaft den Zuschlag:

• Auftragserteilung: Mitte März 2010
• Start der Kampagne: 23. April 2010
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Die Radlkampagne der LH München

Ziele:

1. Steigerung des Radverkehrsaufkommens

2. Erhöhung der Verkehrssicherheit

=   Mehr Münchner/-innen auf das Fahrrad bringen +
vorsichtigeres und rücksichtsvolleres Fahrradfahren
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Die Radlkampagne der LH München
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Die Radlkampagne der LH München
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Die Radlkampagne der LH München

Corporate Design
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Anwendungsbeispiele
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Infomaterialien
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Die Positionierungskampagne
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Die Positionierungskampagne
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Partizipationskampagne
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München sucht den

Radlstar

Website: www.radlstar.de
Quelle: LH München

http://www.radlstar.de


Partizipationskampagne
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Das Auftaktwochenende
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Quelle: LH
München



Das Auftaktwochenende
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Das Auftaktwochenende
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Das Auftaktwochenende
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Weitere Events
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• Streetlife-Festival
• Stadtgründungsfest
• Bike-Expo

Quelle: Green City



Homepage: www.radlhauptstadt.de
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Quelle:
LH München

http://www.radlhauptstadt.de


Verkehrssicherheit
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Der Radl-Sicherheitsjoker
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• Vorstellung in der PK am 23. April
• Großes Medieninteresse
• „Inszeniert“ das Thema Sicherheit

Quelle: eigene
Aufnahmen



Der Radl-Sicherheitsjoker
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Quellen:
Münchner Merkur
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Idee: Fahrrad und ÖV
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Ideen: „Service“- Infrastruktur
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Schlussfolgerungen
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• Es gibt viele Möglichkeiten, das Thema Fahrradverkehr
attraktiv zu kommunizieren und zu inszenieren

• Wille und Unterstützung der Politik sind enorm wichtig
• Kosten im Vergleich zu Infrastrukturmaßnahmen relativ

gering
• Kampagnen können „harte Maßnahmen“ nicht ersetzen,

aber sehr gut ergänzen und bewerben
• Zwischenevaluation der Bundeskampagne „Kopf an – Motor

aus“ belegt Wirksamkeit und Erfolg derartiger Maßnahmen
• Hohes Kosten-Nutzen-Verhältnis
• Mittel- und langfristige Wirksamkeit ist zu untersuchen
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In eigener Sache…
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Kontakt als freier Berater:
Dipl.-Geogr. Wigand von Sassen

Fahrradverkehr

Mobilitätsmanagement

Ruppertstr. 20

D - 80337 München

Tel.: +49 - (0)89 - 51 87 62 63

Mobil: +49 - (0)151 – 26 96 94 67

Email: wigand.von.sassen@gmx.de

Kontakt als Angestellter der LH
München:

Kreisverwaltungsreferat, HA III/112

Verkehrs- und Mobilitätsmanagement

Fahrradmarketing

Ruppertstr. 19

D - 80446 München

Tel.: +49 - (0)89-233 – 271 88

Mobil: +49 - (0)1520 – 165 79 65

Email:
wigand.von.sassen@muenchen.de

mailto:wigand.von.sassen@gmx.de
mailto:wigand.von.sassen@muenchen.de

