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Mobilitatsmanagement fur Mitarbeiterinnen
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Gratis nach LINZ klima:zaktiv
mit dem neuen Schnupperticket! 900

mobil

lebensministerium.at

Marktgemeinde Andorf

OV-Schnupperticket fir Gemeinden

Ein Service der Gemelnde Andorf

Gemeindebiirgerinnen konnen ab 1. April 2009 gratis drei Monate lang
die OOVV-Streckenkarten von Andorf nach Linz (inkl. Kernzone) testen.
Ab 1. Juli 2009 kénnen bis zu zwei Karten gegen eine Gebitihr von je € 4,00
am Gemeindeamt, Tel: 07766/22255 entliehen werden.

Infos unter www.andorf.at
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Gemeinde Krenglbach

Fahr Rad in Krenglbach

4631 Krenglbach
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Gemeinde Niederneukirchen

OV-Schnuppertickets
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MobiTipp Perg Nahverkehrsinfo
Muhlviertel

Das OV-Schnupperticket

4150 Rohrbach
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Region Gmunden-Vocklabruck

MobiTipp Gmunden

4810 Gmunden
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Region Steyr-Kirchdorf

MobiTipp Steyr

MOBITIPP
Die OOVW-Nahverkehrsinfo 4400 Stey r
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Radlkampagnen —
Kommunikation als
Erfolgsfaktor



Gliederung

« ,Dem Fahrrad gehort die Zukunft"
« Radverkehr und Kommunikation
* Die Kampagne Radlust

* Die Radlkampagne der Landeshauptstadt Munchen
— Ziele
— Konzept
— Umsetzung
— Ausblick

* Schlussfolgerungen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



,Dem Fahrrad gehort die Zukunft (matthias Horx)

« Das Fahrrad hat alle guten Argumente auf seiner Seite:
— Flexibilitat und Schnelligkeit
— Sparsamkeit
— Umwelt- und Klimaschutz
— Gesundheit
— Stadtische Lebensqualitat
— Hohe Besitzquote

> Fahrrad = ideales stadtisches Individualverkehrsmittel

* Trotzdem hat das Fahrrad ein Imageproblem
* Ursache: mangelhafte Kommunikation

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Radverkehr und Kommunikation

Das Auto ist in den Medien uberall prasent:
— Werbeanzeigen / Werbespots

— ,Mobilitatsteile” der Freitags-/Samstagsausgaben fast aller
Tageszeitungen stellen Woche fur Woche neuste Automodelle
vor

— Zahlreiche Automobil-Magazine im TV

* Vergleichbare ,Huldigung” neuster Fahrradmodelle gibt es
nicht

* Trotz Aktualitat des Themas ,Elektromobilitat”

e Schlieldlich ist das bereits heute serienreife und
erschwingliche Elektrofahrzeug fur die Stadt das Pedelec

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Radverkehr und Kommunikation

Radfahren ist gefahrlicher geworden
Neue Unfalistatistik zeigt deutlichen Anstieg der Verletzungen beim Radfahren

Radiraudis machen City unsicher  Es fehlt die Infrastruktur

Stadtrat debattiert wieder Gber Radwegebau

Rentnerin nach Unfall im Krankenhaus .

= Reihenweise Fahrrader geknackt

Aktionstag des ADFC zum Thema Diebstahlschutz / Kritik an unzureichenden Radwegen

Hanau (dk) = Vdllig unbe-
helligt knackte am Samstag
auf dem Freiheitsplatz ein
junger Fahrraddieb einen
Drahtesel nach dem anderen.
Das Billigschloss war in weni-
ger als zwei Sekunden mit ei-
ner Kneifzange aufler Kraft
gesetzt. Nicht viel ldnger dau-
erte das Durchzwicken eines
Spiralkabelschlosses mit ei-
nem Bolzenschneider, der
dann sofort wieder unter der
Jacke verschwand. Eine ein-
drucksvolle  Demonstration
des Allgemeinen Deutschen
Fahrradclubs (ADFC) wah-

rend seines Aktionstages un-

tar dem AMMntta AMaine hlaiht

Wigand v. Sassen

ein Sprecher der Polizei be-
tonte.

Pro Tag verschwinden in
der Republik rund 1000 Fahr-
rdder. Im Hanauer Bereich
hat die Diebstahlquote im
Jahr 2007 zugenommen: zir-
ka 600 Rdder haben unrecht-
mafRig den Besitzer gewech-
selt, und nur zehn Prozent
der Félle werden aufgeklart.

Grund genug fir den
ADFC, mit vollem Personal-
einsatz am Samstag fiir einen
effektiven Diebstahlschutz zu
werben. Und der fangt zu-
nachst .bei einem guten
Schloss an, fiir das man ab 40

Fiirn rachnan moane

mitteln. Peter Alt vom ADFC
Hanau erlduterte die Zusam-
mensetzung des Zahlen- und
Buchstabencodes, den  der
ADFC an seinem Stand auch
gleich in den Rahmen eingra-
vierte. Der Name des Eigentii-
mers, Wohnort, Strafle und
Hausnummer lassen sich
iiber die verschliisselte Zif-
fernfolge herausfinden und
ein aufgefundenes Fahrrad
kann so, nach Einsicht in die
Akten des ADFC, dem Eigen-
tiimer zugeordnet werden.
Die Codierungswilligen
standen denn auch schnell
Schlange am Stand, um die

A s

membrsrarn Al Thada

Handler pradsentierten neue
Fahrradmodelle fiir Gelinde
oder Strafle, Liegerdder und
Velomaobile konnten aus der
Nidhe bestaunt werden, die
AOK wies auf die gesund-
heitsfordernden  Eigenschaf-
ten de Fahrrad fahrens hin
und auch die Polizei lud zur
Information iiber Diebstahlsi-
cherungen Fahrradkarten gab
es fiir Routen in ganz
Deutschland, und auf die
wirklich wirksamen Schlgsser
gewdhrte ein Fahrradhdndler
sogar einen Sonderrabatt.
Und schliefflich lockte auch
noch der Markt fiir Gebrauch-

Kunden eingehend gepriift
wurde.
Fahrradstadt kann sich

Hanau dennoch nicht nen-
nen. Denn an einer groRen
Schautafel hatte der ADFC
aufgelistet, wo Fahrradwege
in der Stadt quasi im Nichts
enden, wo die sicheren Fahr-
spuren fiir die Zweirdder hin-
gehdren, aber nicht da sind,
und wo Verbesserung erfor-
derlich sind. Auch um Kom-
mentare der Besucher wurde
gebeten. Und als erstes stand
da als Kritik zu lesen, dass
vielerorts Plakatstdnder in die
schmalen Fahrradwege hi-

Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor
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Die Kampagne Radlust K349 Rad|ust

-~ www.radlust.info

* Antwort auf Imageproblem bietet ,Radlust”
« Grundgedanke: jedes Produkt, das

Werbung und Kommunikation

* Vorbild Autowerbung:
— Hochprofessionell
— Omniprasent
— Kostenintensiv
— Emotional | LA T
. Das Auto wird seit Jahrzehnten erfolgreich k420 & H
als ,Kultobjekt” inszeniert

Fiir esmrwahfreemdbchen Fobran

Bhabtdnr — mewge Yebosib, miedjges Tednbe -

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010
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Andern Sie nicht |'|1r¢n":|=-?ui‘ir'si‘ﬁ,: '
andern Sie lhr Auto.

Mehr Fahrspall, weniger Verbrauch.
Der neue Golf GTD mit nur 139g CO,_/km. Quelle:

www.horizont.net


http://www.volkswagen.de
http://www.horizont.net

= wapWﬂ,ﬁﬂufklimaschqu

Mehr Emissionen pro Stunde.

Die Mercedes R-Klasse 4MATIC. Die alte Klimaschiidlichkeit des Reisens.

B Unsere B-Khsie schaded
whism Blbma. Dher Verbranch Degl bed Bds on
19,0 110 ko, der COz-Aussiol bel bis m
324 k. Damit rulnberen wir dus Klima
selhsd fin dem Reglomen, die & nie in
inen Srrafemstlas schalffen, Yersprochen

haben wiy, den (0pAussisll bel peuen
Fabrzengen bis 2000 aufl 180 g'km
wenken, Voo dicses Tl sind wir weil
entfermd, [och day kkmment uns nichi,
Verasiwortang wind bel uns kiein pe
schrieten. Weiter Klima minieren.




Die Kampagne Radlust

X www.radlust.info

 Autofahren bedeutet fur die Meisten mehr als nur die reine
Fortbewegung von A nach B

« Das Auto stent fur:
— Freiheit
— Unabhangigkeit
— Luxus
— Lifestyle
— Neuerdings sogar fur aktiven Umweltschutz

« Und das Fahrrad?

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Phil Roggers Alu Cityrad 7-G (2007) Giant XTC 1.5 (2006)

2 $» 219,99 ¢ * » 649,% € *

*statt 299;99-€ *statt 699:90-€
Sie sparen Sie sparen
80,00 € * 249,91 € *

in 24 h b-ei H‘L:".tﬂ' in 24 h b-t% Ihnen'

karg Bavgmuncen kgre Baweroncen

» 2699.-

*statt 3699 *statt 499,
Sie sparen Sie sparen
1.200,00 € * 169,01 € *
in 24 hlb-e:' Ihnen! in 24 h.b-té ih.na-nf
» 179,99 €* » 849,99 ¢ *
*statt £99,99-€ *statt £159;99-€
Sie sparen Sie sparen
1090 * 350,00¢€ *
in 24 h bei Thnen! in 24 h bei Thnen!
A A Yok o 4
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Quelle: eigene Aufnahme
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Damit wird die glob

5

»Mehr Radler
braucht das
Land!«

&Y www.radlust.info




In |edem wan urs steckt eln Genuss-
radler. Man muss nur daran erinnert
werden. Es lohnt slich Immer dle
Wigltalt der urbanen Relze zu erfah-
ren, das Flalr elner 5tadt zu erkennen,
dan Chamme [hrer Hiusar und Fatze
Tu heobathten und Sinn TOr dile
FlesipdHtat der Bewsgunisfreihei zu

St r [}

Zur praglsorientlerten UDUI’IQ!ElI‘II‘IElt
empflenlt  das RADLUST-Team den
Salpetwersuch. Einfach awufstelgen und
lestahran und frel nach Lust und Laune

die folgenden Thementouren wahlen
und kombiniersn, Hauptsache, Lust sufs
Rad und Lust auT Stadt!

KNur wenige Grundyoraussezuingen
Draucht aln Staoiranier”

Gamachiichicel und Ganuss am
erFAHREM der Stadt

Senslbliftat fr Stimmungen,
aAtmosphars, Detalls und Kuricsa

Beraftschatt zurWahrnshmurng
der §tadt mit all2n sinnen

offenhett Tor dis Umgebung und
die Kleinlgkeiten

Hauglends aut Geschichten,
Eplscd=n und Ubermaschungsn

49  RADIUST

Quelle: www.radlust.info


http://www.radlust.info

Die Kampagne Radlust @D Ndaitiot

« 2007: internationale Fahrradkonferenz Velo-city in Munchen
« Dort wurde die Kampagne vorgestellt

 Eine der zentralen Botschaften zum Abschluss der
Konferenz:

,ZU einem ganzheitlichen Ansatz der Fahrradférderung
gehbren neben ,harten” Mallnahmen auch ,weiche”
Malinahmen wie Kommunikation und Marketing.”

« 2008: Der Munchner Stadtrat beschliel3t die Umsetzung
einer Fahrradmarketingkampagne

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Die Radlkampagne der LH Munchen

Vorarbeiten:

« Europaweites Ausschreibungs- und Vergabeverfahren

* Von insgesamt 62 Bewerbern erhielt folgende
Bietergemeinschaft den Zuschlag:

« Auftragserteilung: Mitte Marz 2010
« Start der Kampagne: 23. April 2010

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Die Radlkampagne der LH Munchen

Ziele:

1. Steigerung des Radverkehrsaufkommens
2. Erhohung der Verkehrssicherheit

= Mehr Munchner/-innen auf das Fahrrad bringen +
vorsichtigeres und rucksichtsvolleres Fahrradfahren

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor

26.05.2010



Die Radlkampagne der LH Munchen

/éicherhe“‘i

,
J
%

C{
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Die Radlkampagne der LH Munchen

Jdenﬁﬁkaﬂon %

Sichtbarkeit Involvement

Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Die Radlkampagne der LH Munchen

Corporate Design

Radlhauptstadt
Munchen

Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Radlhauptstadt
Muinchen

Anwendungsbeispiele

Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Infomaterialien

Landeshauptstadt Landeshauptstadt
Miinchen @ Minchen

4.

Miinchner Radlszene
. Alles rund um's Rad

Radtouran
Radvaranstaltungen
Radzport-Hohapunkta

Radlhauptstadt M

% (T T T g [ ——

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor

Radlhauptstadt
Miinchen

Quelle: LH Miinchen

26.05.2010



- “y . AN/~ Radlhauptstadt
Die Positionierungskampagne AVX Minchen

Radlhauptstadt
Miinchen s

A

ﬁ

Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Die Positionierungskampagne Radlhauptstaat

Miunchen

Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



. . . Radlh tstadt
Die Positionierungskampagne AVX Minchen -

Quelle:
Eigene Aufnahme

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010




ANV~ Radlhauptstadt
' \_/ Minchen

Partizipationskampagne

Munchen sucht den

Radlstar

Website: www.radlstar.de

Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010


http://www.radlstar.de

Partizipationskampagne AVX

Wigand v. Sassen

== Minchen

d\@ Radlhauptstadt

-

b
I:~qucI\an sucht de
:.Il". k., I'_ .

Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor
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Radlhauptstadt
Mianchen

Quelle:
LH Miinchen

26.05.2010




Partizipationskampagne

Radlhauptstadt
Minchen

% Radlhauptstadt

Minchen

Miinchen sucht den Radlstar

Streetcasting 1-25. Mai 2010

Fir Charakterképfe, Liebhaber,
Alltagsradlerinnen, Artistan,
Wochenendbiker, Sporttreterinnan,
Frotestradlerinnen, Gassifahrar und
natirlich auch ganz normale Fahe
racifahrer, die ihren Drahtasel lisbean.

Lass dich vomn Lifestyle-Fotografen
Daniel Sommer ablichten und
wearde Minchens 1. Radlstar!

OnlineVoting ab 25. Mai auf
wwwradlhauptstadt.de

L)

Sa, So, 01.-02. Mai
Altstedt-Lehal,
Odeormplatz

Mo, Di, 03.-04. Mai
Neuhausen-Nymrphen-
berg, Rotkreuzplatz

Mi, Do, 05.-06. Mai
Schwanthalerhohe,
Georg-FreundorferPlatz

Fr. Sa, 07.-08. Mai
Westpark, Briicke am
Alfred-Ludwig-VWeg

So, Mo, 09.-10. Mai
Altstedt-Lehal,
Sendlinger-TorPlatz

Di, Mi. 11.-12. Mai
Rarrersdorf-Ferlach,
Herrs-Seidel-Platz

Do, Fr, 13.-14. Mai
Au-Heidhaussn,

Weilerburger Flatz

EDMIAR FREECARDS « wwwosdgarde
Farm O40=31 09 20=0 « konlaki@Pundedambacide « Coppright » Varksul unlersagl - 813,365
Eina Marks dar UAITED AMBIENT MEOR AD » wwwsilsdimibiant de

Landeshauptstadt
Munchen

5a, So, 15.-16. Mai
Sendling,
Faucher-Briicke

Mo, Di, 17.-1&8. Mai
AltstadtLehsl,
Englischer Garten

M. 19.Mai

Laim,

Lairmer Anger [Platz)
Do, Fr. 20.-21. Mai

WMenvorstadt,
Kanigeplatz

5a, So, 22.-23. Mai
Milbertshofien-2Am Hart,

Clympiepark
Mo, Di, 24.-25. Mai

Schwabirg-West,
Nordbed

Mo kis Do 14:00 bis 20000 Unr
Fr bis So 10:00 bis 21:00 Uk

helos. bz

Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen

Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor
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Radlhauptstadt

Partizipationskampagne Miinchen

Quelle: eigene
Aufnahme

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Radlhauptstadt
Munchen

Partizipationskampagne AN

II|I III- \\{l\ ]
W\ Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



- . Radlhauptstadt
Partizipationskampagne AN Minchen

Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Das Auftaktwochenende

@ Landeshauptstadt
Miinchen

Samstag, 24.04 .201 0

Radlcorso: Marienplatz-Altstadtring—Marienplatz

Radistart vorn Marienplatz 21:00 Uhr

Lichtprojektionen von genelabo/crushed eyes
Réder mit Beleuchtung mitbringen

Radlfest am Marienplatz ab 19:00 Uhr

Bihnenprogramm mit 95,5 Charivari
kostenlosa Fahrradchecks

! Quelle: LH N Quelle: eigene
Miinchen ) %\ Aufnahmen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



~ Radlhauptstadt
Das Auftaktwochenende M Manchen

Quelle: helios.bz

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Das Auftaktwochenende | AVA ) Radlhauptstadt

Miunchen

Quelle: Tageszeitung

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Das Auftaktwochenende AVX, Radlhauptstadt

Rad\-

Miinchen

g
ed =
/ \

am Bavaria Wpark

{Alte Maszs, Vorplatz des
des Deutschen Museurms)

Sonntag

25.04.2010

11:00-17:30 Uhr

Radlhandler pmaenmn undmmfah Hﬁdm‘
und Zubehir aller Art.

Rahmenprogramm:

Presgramm f0r die ganze Familie,
kostenlose Fahrradeicherheitachecks,
Gaschicklichksitaparcours,

Fahrradkurse und Angebate fOr Personen
mit kéirperlichen Einschrankungen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



. Radlhauptstadt
Weitere Events AN Monchen

« Streetlife-Festival '
« Stadtgrundungsfest
« Bike-Expo

R
VRS

IBICYCLE
FILM
YFESTIVAL

Quelle: Green City

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Radlhauptstadt

Homepage: www.radlhauptstadt.de /) ViV, i o

|ﬁ Landeshauptstacit
AU Manchen

Radlhauptstadt
Miinchen |

1k

Fahrradkampagne | Events | News | Videos | Radifans

Nachste Events .

e

Start: 29, April 2010 | 17:00 | Treffpunkt
el Info-Container am Luise- Radinight-lsartor.mov
— Kiesselbach-Platz
Ope.: [ kirzeste Strecke [5) Mittlerer Ring in Miinchen
I ' Siidwest. 2,5 km Tunnelbau und
Ein Dienst von muenchen.de seine Auswirkungen (ca. 10 km)

Sowchl fur die direkten Anwchner und
Verkehrsteilnehmer, als auch im weiten Umfeld gibt
es durch den Tunnelbau unangenehme
Begleiterscheinungen. Gibt es auch angenehme
Zwischenergebnisse? Gibt es Wiinsche oder

Einflussmdglichkeiten? Die Tour startet im 000 /924 d
Radl mit, auf Rad| mit, auf Info-Container. Nach einer Uberblicks-Radtour > 0 -

facehunk twitker rundum wird abschlieBend mit einer betroffenen
Institution oder mit Verantwortlichen einer
beteiligten Firma diskutiert.
>> mehr

mehr Videos

01. Mai 2010 - 25. Mai 2010 | - | ganz
Mianchen .
Miinchen sucht den Radistar Que"e

Werden Sie Minchens Radlstar! Lassen Sie sich und LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010


http://www.radlhauptstadt.de

- - AN/~ Radlhauptstadt
Verkehrssicherheit /\7\ MﬁncheFr)\

N

v, —

~. Minchen

Radfahren — im Trend und sicher!
Begelungen zum Radverkehr

Radlhauptstadt M )

MUNCREN s

Quelle: eigene
Aufnahmen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



. .y = \~. Radlhauptstadt
Der Radl-Sicherheitsjoker AN Manchen

 Vorstellung in der PK am 23. Apri =
* Grofdes Medieninteresse ==
« Inszeniert“ das Thema Sicherheil

Queller eigene
Aufnahmen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Der Radl-Sicherheitsjoker Radlhauptstadt

Miunchen

Quellen:
Miinchner Merkur
Abendzeitung

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010




Radlhauptstadt
Minchen

Idee: Fahrrad und OV

Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Radlhauptstadt
Minchen

Ideen: ,,Service- Infrastruktur

Quelle: LH Miinchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010



Schlussfolgerungen VX

« Es gibt viele Moglichkeiten, das Thema Fahrradverkehr
attraktiv zu kommunizieren und zu inszenieren

* Wille und Unterstutzung der Politik sind enorm wichtig

« Kosten im Vergleich zu Infrastrukturmalnahmen relativ
gering

« Kampagnen konnen ,harte Mallhahmen® nicht ersetzen,
aber sehr gut erganzen und bewerben

« Zwischenevaluation der Bundeskampagne ,Kopf an — Motor
aus” belegt Wirksamkeit und Erfolg derartiger Mal3nahmen

* Hohes Kosten-Nutzen-Verhaltnis
« Mittel- und langfristige Wirksamkeit ist zu untersuchen

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010
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Vielen Dank fir ' =4 N N
lhre Aufmerksamkeit} L\
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In eigener Sache...

Kontakt als freier Berater: Kontakt als Angestellter der LH
Minchen:

Dipl.-Geogr. Wigand von Sassen

Fahrradverkehr Kreisverwaltungsreferat, HA 111/112

Mobilitatsmanagement Verkehrs- und Mobilitatsmanagement

Ruppertstr. 20 Fahrradmarketing

D - 80337 Miinchen Ruppertstr. 19

Tel.: +49 - (0)89 - 51 87 62 63 D - 80446 Minchen

Mobil: +49 - (0)151 — 26 96 94 67 Tel.: +49 - (0)89-233 — 271 88

Email: wigand.von.sassen@gmx.de Mobil: +49 - (0)1520 — 165 79 65
Email:

wigand.von.sassen@muenchen.de

Wigand v. Sassen Radlkampagnen — Kommunikation als Erfolgsfaktor 26.05.2010
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